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二、说明、目录、图表目录

   随着火锅种类越来越丰富，火锅所承载的消费者需求将越来越多。企业虽不可能满足消费者

所有的需求，但有针对性的服务好消费者的需求，就能获得消费者的认可。因此，只有更加

有针对性的经营模式，才能符合市场的需求。

   餐饮竞争激烈，区域集中（前十大省60%）玩家分散（CR5小于5%），95%是中小玩家，每

年70%比例洗牌。 前百强占餐饮总收入5%，前十大省市占全国60%，企业数量约350万家（火

锅40万家），从业人员近2000万人，主要分为正餐、 火锅、 快餐、 团餐、 西餐及休闲餐饮。

五大类型餐饮集中度情况和标杆企业

   十大餐饮中，仅海底捞呷哺为直营模式，其他均为加盟。

   店均创收最高。 海底捞用不到肯德基3%的门店数，创造了肯德基25%的营收。 最强国产餐

饮品牌。 前六大餐饮中，唯一一家国产餐饮品牌。

   海底捞是前十大餐饮中增速最快、 潜力最大的公司之一，排名不断提升，稳居民族餐饮品

牌之首。呷哺呷哺排名提升快，17年跻身前十，成长可观。海底捞近三年占比提升飞 速 ， 从

15 年的1.8% 提 升 至 17 年2.7%。呷哺呷哺占比提速较慢 ， 近 五 年 保 持0.7%-0.8%的水平。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国火锅料制品行业分析与战略咨询报告》共十四章。首

先介绍了中国火锅料制品行业市场发展环境、火锅料制品整体运行态势等，接着分析了中国

火锅料制品行业市场运行的现状，然后介绍了火锅料制品市场竞争格局。随后，报告对火锅

料制品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国火锅料制品行业发展趋势与投资预测。

您若想对火锅料制品产业有个系统的了解或者想投资中国火锅料制品行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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 随着我国居民收入、消费水平不断提高，人们对营养丰富、食用方便的速冻鱼糜制品及速冻

肉制品的市场需求不断增加，使我国火锅料制品行业近几年得到快速发展。火锅料制品的市

场销售规模由 2010 年 160 亿元提升到 2017 年近 273 亿，CAGR 为 8% 增速趋稳，速冻火锅料

（速冻鱼糜、速冻肉制品）行业从增量时代进入存量竞争时代。从细分品类的市场份额来看

，速冻肉制品从 2012 年的 65.97%降到 2017 年的 59.21%，相反速冻鱼糜制品从 34%增长到

40.79%。速冻鱼糜的年复合增长率达到 8.64%高于速冻肉类。工业化的鱼糜制品生产起源于日

本，其生产技术先传播至台湾地区后，于 90 年代初引入中国大陆。2002 年以来，速冻鱼糜制

品产量高速增长，至 2014 年已达 151.79 万吨。 速冻肉制品和鱼糜制品的销售占比
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